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Conversar entre parcerias distantes
para aproximar negocios.




A MARCA
DA COMWL
NICAGCAO
SOCIAL

EM ANGOLA.

Nous en faisons tous partie.
Befubonsu munsinda mueka tukele.
Etu enyionso twa bhange mbandu.

Tupanga vosi inepa.
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Grupo MediaNova SA (o maior Grupo de
O Comunicacdo Social em Angola) — detentor

das marcas Radio Mais, Jornal OPais, Revista
Negocios em Exame, Agéncia Media Nova, Revista
Chiola e Plataforma WEBA (de distribuicdo de anuin-
cios publicitarios) apresenta o seu “IV Férum Nego-
cios & Conectividade” (Business & Networking), a
ter lugar na cidade do Lubango, nos dias 28 e 29 de
Marco de 2025.

O objectivo € juntar empresarios nacionais e es-
trangeiros para, sem muitos formalismos, discutirem
procedimentos leves que Ihes facilitem na realizacao
de trocas comerciais/negocios.

CONCEITO

O “Férum Negocios & Conectividade” foi idealizado
para um formato win-win, um conceito que visa ge-
rar parcerias de negocios com pequenas, medias e
grandes empresas.

Do ponto de vista estrategico, o forum € uma opor-
tunidade para os empresarios Angolanos - e nao so -
trocarem impressoes em relacdo a acces concretas
gue ajudem a catapultar os seus negocios para pata-
mares mais elevados.

VISAO
O “Férum Negocios & Conectividade” € jaumajanela
para ultrapassar as barreiras que tornam os negocios
cada vez mais dependentes, facilitando, assim, a co-
operacao entre diferentes players do mercado, num
processo de articulacao socioeconomica, de inter-
cambio cientifico, tecnologico e comercial.

OBJECTIVO
O mote principal € o de juntar homens de nego-
cios para os tornar parceiros na identificacdao de
projectos e, a0 mesmo tempo, reunir @ manifes-
tacdo de interesse em trocar servicos, na base de

28 e 29 MAR25

O “IV Férum Negocios & Conectividade” (Business
& Networking) tem como mote "Carta Geolégica de
Angola: um potencial com desafios e oportunidades”
e "0 Agronegocio e o potencial do chamado triangu-
lo do milho". A criacao de uma industria extractiva e
de transformacdo pode contribuir para a estabilidade
econémica de Angola, em particular e, de um modo
geral, do nosso continente.

Ao participar num evento com a grandeza esperada,
além de estabelecerem importantes pontes de con-
tacto entre si, ganharao, no decurso do mesmo, re-
torno emimagem e comunicacdo, atraves dos meios
da MediaNova, incluindo a possibilidade de o mesmo
acontecer junto dos nossos parceiros de midia.

investimentos comuns. As Camaras de Comeércio
sao, obviamente, os entes de ligacao, com a classe
empresarial.

PERSPECTIVAS
No evento, 0s empresarios trocam cartdes-de-visi-
ta, assinam pre-contratos e realizam negocios.
Pretende-se demonstrar a capacidade produtiva de
Angola e dos angolanos, diante dos desafios que os
mercados africanos e, obviamente, os internacionais
apresentam.
Por via desta plataforma de "‘conectividade”, a ideia
€, pois, potenciar-se os activos mineiros e agricolas
e transforma-los em negocios, incluindo o potencial
turistico da regiao.

PERIODICIDADE

O “Férum Negocios & Conectividade”, tem caracter
itinerante, realizando-se, cada edicao, numa provin-
cCia diferente — para ja, naquelas em que a Media Nova
esta representada, havendo, no entanto, a possibili-
dade de ser organizado em quaisquer outras provin-
cias. Assim, depois de Cabinda, Benguela e Huambo,
cabe a vez a provincia da Huila.
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O MOTE:
“A CARTA GEOLOGICA DA HUILA, NAMIBE,
CUNENE E 0 AGRO-NEGOCIO DA REGIAQ”

SOBRE “A CARTA GEOLOGICA
DA REGIAO DA HUILA, NAMIBE E CUNENE”

Quanto as potencialidades da provincia da Huila, as autori-
dades angolanas perspectivam um melhor aproveitamen-
to com a exploracao do ferro, ouro e do granito negro.
Segundo o Ministro dos Recursos Minerais, Petroleo e Gas,
Diamantino Azevedo, o objectivo do sector e melhorar os
conhecimentos geoldgicos do pais e coloca-los ao servico
da sociedade e de todos os interessados. De acordo com o
governante, o conhecimento geoldgico ndo serve apenas o
sector mineiro, mas todo o planeamento nacional, incluin-
do a agricultura e a construcdo de infraestruturas, havendo
também desafios no que respeita a exploracdao de aguas
substerraneas. Ja o Cunene o destaque no seu subsolo
recai para a existéncia de minerais como 0 ouro, a mica, o
cobre e o ferro.

Zambia

Namibia
Botswana

Por seu lado, a regido do Namibe é abundante em cobre,
gesso, mercurio, zinco, cobalto, cromio, titanio, talco, be-
rilo, pirocloro, apatita e quartzo e, relativamente as ma-
térias rochosas, destaca-se gnaisse, marmore, xistos,
granito e calcario.

SOBRE “0 AGRO-NEGOCIO NA REGIAO”
O potencial hidrico da provincia da Huila, caracterizado pelo
caudal do rio Cunene, que atravessa o territério de nor-
te a sul, os seus afluentes, bem como os rios Caculuvar e
Cubango, e considerado como uma das maiores regioes
produtoras de milho branco e amarelo.
Com uma colheita calculada em mais de 200 mil toneladas
ano, inicialmente os trés municipios nomeadamente a Ca-
conda, Caluguembe e Chicomba, passaram a ser denomi-
nadas o “Triéngulo do Milho'.

Porém, as provincias vizinhas do Namibe e Cunene tam-
bém tém uma palavra a dizer no dominio do agro-negocio.
Com ainauguracao do Canal do Kafu, no Cunene, a agricul-
tura tem conhecido um renascimento assinalavel, deixan-
do para tras os momentos de quase trageédia vividos pela
intensidade do fendmeno da seca que assolou aregiao em
anos muito recentes.

Ja o Namibe, como se sabe, apesar do clima desértico, a
producao de horticolas tem servido até para abastecer
mercados como o de Luanda, onde se concentra a grande
maioria de consumidores do pais.

A expressdo segundo a qual “a agricultura e abase eain-
dustria o factor de desenvolvimento (decisivo)”, em anos
idos, serviu como forma de motivar e sensibilizar para a
disponibilizacdo de recursos para o alcance da auto-sufici-
éncia alimentar e, consequentemente, o relancamento do
sector industrial.

Em resumo, avaliar as quantidades e a qualidade de mine-
rais passou a ser o principal factor para atracao de investi-
dores com vista ao desenvolvimento do pais e das nossas
empresas.

De acordo com Informacoes cientificas, Angola possui 38
dos 42 minérios mais importantes e mais procurados do
planeta. Este dado representa uma oportunidade, mas &,
ao mesmo tempo, um desafio, pois € preciso trabalhar-se
para a sua extracdo, aplicacao técnica e tecnoldgica.

E nessa 6ptica que o Grupo MediaNova apresenta o “F6-
rum Negocios & Conectividade” (Business & Networking)
para ajudar na abordagem do potencial da “Industria extra-
tiva e de transformacao”.
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PATROCINIO E CONTRAPARTIDAS

Os patrocinadores deste projecto beneficiam de espacos publicitarios conforme indicado no quadro
abaixo. Os espacos serdo cedidos em conformidade com os valores que forem patrocinados.

PATROCINIO OFICIAL ... Kzs 15.000.000,00

4 Participantes com Bilhete de passagem; Transfer ( Aeroporto para o Hotel e vice-versa),

Hospedagem, Alimentacdo e Transporte local para o local do evento e passeio turistico;

2 | Acesso ao evento com mais 3 funcionarios (sem as condicées do ponto 1);

Entrevista de uma hora, em simultaneo Radio/Jornal, com publicacdao nos sites MN, OPa-

3 is e Radio Mais (em podcast);

A Participacao do responsavel da comunicacao da empresa num programa de radio para
falar sobre a empresa e seus servicos/produtos;

5 Trés (3) meses de publicidade (pagina inteira) no Jornal OPais (12 insercées publicitadas 1

vez por semana), Revista Negocios em Exame (1insercdo), Revista Chiola (3 insercées);

6 | Spotde 30”5 vezes ao dia, durante 20 dias, em horario nobre (06/10,10/12,14/16);

20 dias de publicidade no site OPais (top banner), site Radio Mais (banner leadboard) e
7 | nofeed de noticias das redes sociais da MediaNova (LinkedIn), OPais (Instagram + Face-

book + X) e Radio Mais (Facebook + Instagram) e no site do Forum;

8 | Citacdo pelo mestre cerimonia durante o evento (no inicio, ao intervalo e no fim);

Emissdo de um video de 30 na abertura, no intervalo do almoco, no reenicio e no fecho
do evento;

10 | Logotipo no Backdrop;

11 | Logotipo no roll-up, flayer, t-shirt e anuncios graficos;

12 | Logotipoisolado em anuncio do evento nas redes sociais;

13 | Logotipo (com hiperligacdo) no site do evento, do jornal O Pais e RadioMais;

14 | Activacao da marcano local.

0BS: Todo patrocinio deve ser fechado até 50 dias Uteis antes da data do evento. Este prazo deve-se ao facto de haver maior espaco para
a producdo de todo o material de comunicacao onde deve constar a marca do patrocinador.
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PATROCINIO PLATINA ... Kzs 7.500.000,00

3 Participantes com Bilhete de passagem; Transfer( Aeroporto para o Hotel e vice-versa),

Hospedagem, Alimentacdo e Transporte local para o local do evento e passeio turistico;

2 | Acesso ao evento com mais 2 funcionarios (sem as condicées do ponto 1);

Entrevista de umahora, em simultaneo radio/jornal, com publicacdo nos sites MN, OPais
e Radio Mais em podcast;

2 meses de publicidade (pagina inteira) no Jornal OPais (8 insercées publicitadas 1 vez

por semana), Revista Negocios em Exame (1insercdo), Revista Chiola (2 insercdes);

5 | Spotde 30”, 3 vezes ao dia, durante 15 dias, em horario nobre (06/10,10/12,14/16);

10 dias de publicidade no site OPais (top banner), site Radio Mais (banner leadboard) e
6 | nofeed de noticias das redes sociais da MediaNova (LinkedIn), OPais (Instagram + Face-

book + X) e Radio Mais (Facebook + Instagram) e no site do Férum;

Duas (2) citacdes pelo mestre cerimonia durante o evento (no inicio e no fim);

Emissdo de um video de 30” na abertura e no fecho do evento;

Logotipo no roll-up, flyer, t-shirt, site e anuncios graficos;

10 | Logotipo isolado em anuncio do evento nas redes sociais;

1 | Logotipo (com hiperligacdo) no site do evento, do jornal OPais e RadioMais;

12 | Activacao da marcano local.

0OBS: Todo patrocinio deve ser fechado até 50 dias uteis antes da data do evento. Este prazo deve-se ao facto de haver maior espaco
para a producao de todo o material de comunicacdo onde deve constar a marca do patrocinador.
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PATROCINIO GOLD ... Kzs 5.000.000,00

2 Participantes com Bilhete de passagem; Transfer( Aeroporto para o Hotel e vice-versa),

Hospedagem, Alimentacdo e Transporte local para o local do evento e passeio turistico;

2 | Acesso ao evento de mais 1funcionario (sem as condicées do ponto 1);

1 més de publicidade (pagina inteira) no Jornal OPais (4insercées publicitado 1 vez por

semana), Revista Negocios em Exame (Tinsercdo), Revista Chiola (3 insercoes);

4 | Spotde 30", 2 vezes ao dia, durante 10 dias, em horario nobre (06/10,10/12,14/16);

5 dias de publicidade no site OPais (top banner), site Radio Mais (banner leadboard) e
5 | nofeed de noticias das redes sociais da MediaNova (LinkedIn), OPais (Instagram + Face-

book + X) e Radio Mais (Facebook + Instagram) e no site do Forum;

Uma (1) citacdo pelo mestre cerimonia no fim do evento;

Emissdo de um video de 30" na abertura do evento;

6
7
8 | Logotipo noroll-up, banner, flyer, t-shirt, site e anuncios graficos;
9

Logotipo isolado em anuncio do evento nas redes sociais;

10 | Logotipo (com hiperligacéo) no site do evento, do jornal O Pais e RadioMais;

1 | Activacao da marcano local.

PATROCINIO PRATA ... Kzs 3.000.000,00

1Participante com Bilhete de passagem; Transfer(Aeroporto para o Hotel e vice-versa),

! Hospedagem, Alimentacdo e Transporte local para o local do evento e passeio turistico;

. Spot de 30”, 1 vez ao dia, durante 5 dias, em horario nobre (06/10, 10/12,14/16) 2 dias
antes do evento;

- 8 dias de publicidade: Jornal OPais (pagina inteira, 1insercdo ), Revista Negocios em Exa-

me (Tinsercdo), Revista Chiola (Tinsercdo);

3 dias de publicidade no site OPais (top banner), site Radio Mais (banner leadboard) e no
4 | feed de noticias das redes so-ciais da MediaNova (LinkedIn), OPais (Instagram + Facebook +

X) e Radio Mais (Facebook + Instagram) e no site do Forum;

Emissdo de uma publicidade de video de ateé 30" no encerramento do evento;

6 | Uma (1) citacdo pelo mestre cerimonia no fim do evento;

Logotipo no roll-up, flyer, t-shirt, site e anuncios graficos.

0BS: Todo patrocinio deve ser fechado até 50 dias uteis antes da data do evento. Este prazo deve-se ao facto de haver maior espaco para
a producdo de todo o material de comunicacao onde deve constar a marca do patrocinador.

/
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PARTICIPACAO POR PAGAMENTO

Para terem acesso a Participacdo os interessados deverao escolher um dos pacotes que Ihes seja
favoravel tendo em conta o custo e os beneficios em cada um deles.

Daitiipr P Kzs 520,000,000

CONTRAPARTIDAS: 1. Bilhete de passagem — Lda/Hla/Lda; 2. Transfer: aeroporto/hotel/local do
evento; 3. Alimentacao e Hospedagem; 4. Visita Turistica; 5. Certificado de participacao; 6. Foto de
familia; 7. Entrevista: Radio Mais e Jornal OPAIS

Daiticip B kzs 360.000,00

CONTRAPARTIDAS: 1. Alimentacdo e Hospedagem; 2. Visita Turistica; 3. Certificado de participacdo;
4. Foto de familia; 5. Entrevista: Radio Mais e Jornal OPAIS

Dartieipor?_ Kzs D0 DD, 00

CONTRAPARTIDAS: 1. Certificado de participacao; 2. Foto de familia; 3. Almoco oficial no Forum;

Duiticipe™D k25 1.600.000,00

CONTRAPARTIDAS: 1. Transfer Chegada: aeroporto/hotel; 2. Bilhete de passagem Lda/Hla/Lda; 3.
Transfer chegada na Huila; 4. Alimentacao e Hospedagem,; 5. Foto de familia; 6. Entrevista: Radio Mais
e Jornal OPAIS 7. Visita Turistica; 8. Certificado de participacdo; 9. Regresso para Luanda; 10. Transfer
Hotel/aeroporto/Regresso;

Condic6es de Pagamento:
0BS: 0 pagamento (excepto para o Pacote C) pode ser feito em duas partes e,

quando assim for, a segunda parcela deve ser efectuada até 25 dias antes das datas limite
findo o qual, perde o direito ao acesso e aos 50% avancados.
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A PROVINCIA
DA HUILA

A Huila € uma das 18 provincias de Angola, localizada
na regido sul do pais, sendo a mais rica provincia da
porcdo meridional angolana. Tem como capital a cida-
de e municipio do Lubango.

Segundo as projecoes populacionais de 2018, elabo-
radas pelo Instituto Nacional de Estatistica, conta com
uma populacao de 2.819.253 habitantes e com uma
dimens&o de 79 023 km’, sendo a provincia mais po-
pulosa de Angola depois de Luanda.

Huila constitui-se por 14 municipios: Caconda, Cacu-
la, Caluguembe, Chiange, Chibia, Chicomba, Chipindo,
Cuvango, Humpata, Jamba, Lubango, Matala, Quilen-
gues e Quipungo.

Formacao administrativa e econémica

Em 2 de setembro de 1901 foi criado, por desmem-
bramento do distrito de Mocamedes, o novo distrito
daHuila, com sede no Lubango, sendo esta povoacao,
pelo mesmo decreto, elevada a categoria de vila, com
o nome de Vila de Sa da Bandeira. Na criacao, o distri-
to compunha-se dos territorios da Huila e do Cunene.

No processo de formacao administrativa, a Huila en-
frentou grandes periodos de instabilidade socio-ter-
ritorial.

Informagdes Adicionais

Capital Lingua Extenso Etnia
Lubango Olunhaneka, Umbundu 79022 Ovambu
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PROGRAMA

1°DIA -28/03/25

MESTRE CERMONIA: GISELA SILVA

08h00 - Chegada dos convidados
- Credenciamento
- Entrada paraasala
- Coffee break
- Entrada das entidades

09h00 - ABERTURA SOLENE
- PALAVRAS DE BOAS-VINDAS
Coordenador Geral do Grupo Media Nova
- DISCURSO DE ABERTURA
Governador da Provincia da Huila

ESPACO PARA INSTITUICOES DE FINANCIAMENTO/SEGURADORAS

09h15 - Instituicao 1

Seu Representante
09h25 - Instituicao 2

Seu Representante
09h35 - Instituicao 3

Seu Representante
09h45 - Instituicdo 4

Seu Representante

CONVERSAS E NEGOCIOS 1
Moderador: DANI COSTA
10h00 - POTENCIAL GEOLOGICO DA HUILA
Orador: Representante do IGEO (Instituto Geoldgico de Angola)
10h15 - INDUSTRIA DO FERRO, OURO, MARMORES E GRANITO
Orador: Indicado pela Associacao Agro-Pecuaria, Comercial
e Industrial da Huila (AAPCIL)
10h30 - PERSPECTIVAS DE EVOLUCAO DA AGRICULTURA NA REGIAO
Orador: Indicado pela AAPCIL

CONVERSAS E NEGOCIOS 2
Moderador: EDNO PINTO
11h00 - CADEIA DE VALOR DOS MINERIOS DA REGIAO
Orador: Representante do IGEO (Instituto Geoldgico de Angola)
11h15 - “TRIANGULO DO MILHO": NiVEL E QUALIDADE PRODUTIVA
Orador: Indicado pela AAPCIL

10
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11h35 - Foto de Familia + Visita a exposicao
12h00 - Intervalo para o almoco com duracao de 2h.

REINICIO — PERIODO DA TARDE

CONVERSAS E NEGOCIOS 3
Moderador: ELSA MARCELINO
14h00 - LABORATORIO DE ANALISE DE ROCHAS ORNAMENTAIS
Orador: Representante do IGEO (Instituto Geologico de Angola)
14h15 - USO DAS TECNOLOGIAS (ANGOSAT) NA AGRICULTURA
Orador: Representante do GGPN (Gabinete de Gestdo do Programa Espacial Nacional)

CONVERSAS E NEGOCIOS 4
Moderador: EDGAR GODO
14H30 — CALCARIO: EXPLORACAO, VALOR ECONOMICO
E IMPORTANCIA PARA A CORRECCAO DE SOLOS
Orador: Representante do IGEO (Instituto Geologico de Angola)
14H45 - EXPLORACAO DE MINERIOS vs POTENCIALIDADES TURISTICAS
Orador: Representante da AlA local

CONVERSAS E NEGOCIOS 5

Moderador: SILAS SILVESTRE

15H00 - AGUAS SUBTERRANEAS: DESCOBERTA E PERFURACAO EM REGIOES DE SECA
Orador: Representante do IGEO (Instituto Geoldgico de Angola)

15H15 - CASO DE ESTUDO: PERIMETRO IRRIGADO DA MATALA
Orador: Representante da AAPCIL

15h45 - CARTAZ EMPRESARIAL
Momento de microfone aberto para que cada participante se apresente e exponha
0 seu negocio e necessidades.

ENTREGA DE CERTIFICADOS

16h45 - Discurso de encerramento: Coordenador Geral do Grupo Media Nova

17HOO - FIM

2°DIA -29/03/25 - Inicioas 08:30
- VISITA A CENTROS DE PRODUCAO LOCAIS;
- PASSEIO TURISTICO - TOUR HUILA
Reservado aos patrocinadores e participantes A,Be D

11




.
mMedianovd

No mercado ha 16 anos, a Medianova - o maior grupo de comunicacao social angolano - con-
tinua a apostar seriamente na consolidacao de um posicionamento orientado para o cresci-
mento sustentavel, atraves dos orgdaos de comunicacdo social de que dispde, reconhecidos
no mercado pela sua qualidade, rigor informativo, inovacao e capacidade de adaptacdo as

exigéncias e contextos.

OPAIS Mais atractivo, com grandes
reportagens, entrevistas, pu-
blicidade, pequenos anuncios, classificados e

a qualidade que sempre habituou os leitores e
clientes disponivel on-line no site opais.co.ao.

=

S N Progressivamente
l"FIClIO caso impar de sucesso
no panorama radiofonico nacional. Esta presen-
te em cinco das principais pracas economicas
do pais, nomeadamente Luanda, Benguela, Hu-
ambo, Huila e Cabinda onde lidera os horarios de
maior audiéncia e disponivel também em radio-
mais.ao.

um

N [ Ems Arevistado GrupoMN que
herda o percurso honrado
pela EXAME ANGOLA e disponivel para que en-

rigueca os seus conhecimentos sobre economia
e financas lida no momento em opais.co.ao.

[ ] REVISTA
CthIO A leitura que faltava para o

seu entretenimento. Divertida, atractiva e emo-
cionante, com uma forma rapida de divulgar e
vender produto e servicos sem precisar de sair
de casa, disponivel em opais.co.ao.

mm Uma plataforma de gestao

de anuncios digitais, pa-
gando com a nossa moeda. De uma so vez, o
cliente pode divulgar e vender os seus servicos
e/ou produtos com a vantagem de acompanhar

a tempo inteiro o objectivo pretendido com mais
informacoes disponiveis em opais.co.ao.

QM A Agéncia Media Nova dedica-se ao

empresariado nacional e estrangeiro dando o apoio
indispensavel para um envolvimento estruturado e
informado em como, onde e previsao para investir a
Legislacdo para o investimento.

Grupo MediaNova
Tel: +244 926125999 | Comercial: 943 023747 | Marketing: 947 787 689
Condominio Alpha,n°6 | Talatona | Luanda | Republica de Angola
e-mail: comercial@medianova.co.ao | NIF: 5417006629




